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Vacsia plocha a temnejsSia cervena:

Miele dava svojmu logu novy vzhlad

Rodinny koncern Miele rozvija centralny vizualny prvok svojej identity - dizajn loga. Cervena
plocha okolo charakteristického napisu je teraz mierne rozSirena a proporcne vyssia. Tradi¢na
,signalna“ cCervena farba ustupuje temnejSiemu ténu, ktory uz niekolko rokov formoval
prezentaciu znacky Miele pri predajnych aktivitach. Samotna slovna ochranna znamka s

vyraznym ,M“ a naklonenou bodkou nad ,i“ ostava nezmenena.

,VYo vysledku pbsobi naSe logo velkorysejSie a exkluzivnejSie, no pritom si zachovava
poZadovanu kontinuitu,” hovori Dr. Axel Kniehl, riaditel marketingu a predaja skupiny Miele.
Mierne odliSné proporcie dodavaju napisu viac vzdusnosti a farebny silad medzi logom a
dizajnom predajni umoznuje celkové harmonickejSie vyznenie. ,Najmé& pre digitalne formaty,
ako su webové stranky a aplikacie, bude pouZitie jednoduchS$ie a otvori nové prileZitosti,*

povedal Kniehl.

Dizajn doterajSieho loga bol pouzivany takmer 20 rokov. Oficialne sa nové logo zacalo
pouzivat na prelome tohto roka. Celosvetova premena bude prebiehat postupne. Vymena
trvalo instalovanych log na fasadach a v showroomoch bude postupna a zohfadni aktualne
potreby. Axel Kniehl k tomu dodava: ,Pri dprave loga berieme do uvahy jeho nadéasovost

a jednotny dizajn znacky v8ade tam, kde sa stretavame s naSimi zakaznikmi.“



